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——— [NTRODUCAQ e—
A divulgagdo de campanhas de saude na midia faz
parte da histéria do radio e se mantém na atualidade.
Ha anos, em abril, realiza-se a campanha da voz com
o propésito de conscientizar a populagdo sobre a
importancia da saude vocal para a qualidade de vida.
Para tanto, diferentes instituigdes que representam
categorias profissionais de salde, de ensino reinem
pessoas para planejar e executar agdes da campanha
da voz. Perante a demanda social representada em
dados e diagnosticos referentes aos distirbios vocais,
sobretudo no que diz respeito a malignidade, torna-se
imprescindivel o compromisso qualitativo com a
realizagdo de agdes quer seja de abrangéncia local,
regional ou nacional direcionadas as necessidades da
lagdo visando a das desigualdad
sociais. Neste sentido, a formag¢do académica,
profissional, cidada do discente constitui-se em um
processo interdisciplinar,  educativo,  cultural,
cientifico e politico bem como promove a relagio
transformadora entre a sociedade e a universidade.
Desta forma, a fim de que se estabelega o dialogo
envolvendo diferentes campos disciplinares e outros
setores da sociedade, ¢ necessaria a aplicagio de
metodologias que estimulem a participagdo e a troca
de saberes nos espagos da universidade. Mais
especificamente, entre as areas da Fonoaudiologia e
Comunicagdo Social.
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OBJETIVO
Promover a satide vocal por meio da da voz
integrando  saberes entre  Fonoaudiologia e

Comunicagdo Social a partir de formagdo técnico
cidada de estudantes de Radio, TV e Internet. Publico-
alvo: ouvintes de emissoras de radio de abrangéncia
estadual.

—— ODOLOGIA =—
25 da d Dic¢do e
Locugdo da graduagdo em Radio, TV e Internet, os
quais foram convidados para elaborar spots (peca
publicitaria utilizada em radio, feita por locugdo e
outros  recursos radiofonicos como  musica).
Inicial ap p textos relativos
aos cuidados com a voz. Divididos em grupo,
selecionaram temas extraidos de livros sobre cuidados
vocais. Em seguida, transformaram o referencial
tedrico em formato de roteiro para locugdo dos spots.
De posse dos roteiros, fizeram a selegio das vozes de
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RESULTADOS =e——
Gerou integragdo entre areas do conhecunenlo
licabilidade da pratica diolo no
do uso profissional da voz de estudantes de Radio, TV
¢ Internet. Enriquecimento da experiéncia discente ¢
matmaluacao dos compmmmos eucos com a
d A do sobre
safide vocal ofertado pela divulgagdo na midia durante
a campanha da voz.

— CONCLUSAQ e—

A interdisciplinaridade promove a democratizagio do
conhecimento, pondo em relevo a formagdo cidada
dos estudantes na participagdo efetiva das agdes de
promogio da saide vocal dcscnvolvidas na
universidade  com  vistas uma  atuagdo
transformadora voltada as necemdades da sociedade.
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